



Зообизнес: новые возможности
31 мая 2010 года в Торгово-промышленной палате Российской Федерации состоялось заседание подкомитета по предпринимательству  в  сфере  зообизнеса  Комитета  по  предпринимательству  в  аграрно-промышленной  сфере  ТПП  РФ на тему:  «Может ли зообизнес быть  отдельной  отраслью?». Практически  все  предприятия  зообизнеса  относятся  к малому  и  среднему  бизнесу.
Заседание  провели председатель подкомитета по предпринимательству  в  сфере  зообизнеса ТПП РФ,  председатель Технического комитета по  стандартизации продукции и  услуг  для  непродуктивных  животных Татьяна Колчанова и председатель Правления Союза предприятий  зообизнеса Сергей Спирин. На заседании обсуждался  вопрос  о  том,  что  понятие  «непродуктивные животные»  законодательно не  закреплено в РФ.   На повестке  дня стояла разработка  стандартов  для  зообизнеса.  Возглавить    разработку  этих  стандартов может любое предприятие,  входящее в состав Союза  предприятий зообизнеса,  но утвердить эти  стандарты  уполномочен  только  Технический  комитет.  Вопросы  деятельности  этого комитета также обсуждались на заседании.

Зообизнес  в России  существует как  отрасль  около 20 лет. Зообизнес  —  это всё, что  связано  с  кормлением,  лечением,  уходом  за  домашними  животными. Если раньше  зообизнес ограничивался  только кормами и лекарствами для животных, то сейчас  эта  отрасль  расширилась и  включает  в себя парикмахерские, дома,  одежду, гостиницы и даже ритуальные услуги для животных. По словам Т. Колчановой, проблема заключается в том, что законодательно домашние питомцы приравнены к сельскохозяйственным животным. Например, если вы перевозите кошку, то её транспортировка приравнивается к транспортировке животноводческого груза. Требования либо избыточны, либо их нет  совсем. Т. Колчанова подчеркнула, что  все услуги  для  животных идут в категории «лекарства для животных», и всё что не попадает в эту категорию, фактически минует законодательное поле. «Мы 10 лет бились, чтобы нашу отрасль как-то обозначили, ввели стандарты и правила. Только в прошлом году, когда начала работать Правительственная  комиссия  по  административной  реформе, нам удалось поднять  эту проблему»,  -  сказала   Т. Колчанова. Стандарты зообизнеса —  это, прежде  всего, система  терминов и понятий отрасли (что такое шампунь, мазь, корма для животных). Необходимо узаконить  требования, предъявляемые  к  этой продукции. Например, в кормах не  должно  быть опасных веществ. 

На  заседании участникам был продемонстрирован  уникальный комплекс, предназначенный для  укомплектования многопрофильного  ветеринарного  кабинета. Аналогичных комплексов в России пока нет. До сих пор  зубы животным  не лечили, а только удаляли. Сейчас  в  этой  ситуации наметилась положительная  динамика. Первым в России этой проблемой начал заниматься С. Спирин. Работа в  этой области началась  с изучения достижений  зарубежной ветеринарии.  «В Китае уже  давно  занимаются лечением и даже имплантацией  зубов  домашних животных. Мы переняли китайский  опыт  в  этой области, и  теперь  в России  стоматологические услуги для кошек и собак будут оказываться на достойном уровне», -  отметила Т. Колчанова. На сегодняшний день в   Технический комитет по  стандартизации продукции и  услуг  для  непродуктивных животных входит 29  организаций, начиная от Комитета Ветеринарии города Москвы и  заканчивая индивидуальными  предпринимателями. 

Деятельность   Технического комитета  регулирует  закон  РФ  «О ветеринарии», изданный в 1993 году. Понятийный аппарат  этого  закона настолько слабо разработан, что официально нет даже понятия «животное». Ведение  зообизнеса существенно осложняется тем,  что  законом  предусмотрены  зоотовары, относящиеся к категории лекарственных  средств.  Если  предприниматель  захочет  заняться продажей шампуней или кремов  для  блеска шерсти, ему  придётся  получать лицензию на фармацевтическую деятельность. Сегодняшняя  возможность представителей малого и  среднего предпринимательства разработать стандарты своего бизнеса — это серьёзная победа   Технического комитета и поддерживающих его организаций. Нормативно-правовая база в этой сфере требует усовершенствования по многим пунктам. 

А пока собаки мечтают о лакомствах, предприниматели  тоже ждут  своей «косточки»...

   Елена СМИРНОВА,  «ТГ».
